Uvod / Obchodné podmienky

Obchodné podmienky

VSeobecné obchodné podmienky poskytovania reklamnych sluzieb

Vseobecné ustanovenia

1. Prevadzkovatelom internetového portélu medialnazona.sk je EU invest SK, s.r.0., CerniSevského 26, 851 01 Bratislava, ICO: 51185253, DIC:
2120620458, ktory je opravneny poskytovat reklamu na jednotlivych www strankach tohto portalu a dalSich www strankach z medidlneho
portfélia podla platnej ponuky.

2. Objednévatel reklamnej kampane (dalej len “objednévatel”) je fyzickd osoba podnikatel alebo pravnicka osoba, priamy zakaznik alebo
sprostredkovatel, ktory vyuziva reklamné sluzby na internetovom portéli medialnazona.sk, a to za pefaznu odplatu alebo aj za nepenazné
protiplnenie.

3. Tieto vSeobecné obchodné podmienky poskytovania reklamnych sluZieb (“VOP”) st neoddelitelnou sucastou vSetkych dohod a zmldv o
poskytovani reklamnych sluzieb na internetovom portali medialnazona.sk ako aj na jednotlivych strdnkach tohto portdlu a podmienky tu
ustanovené je mozno menit len na zéklade pisomnej dohody medzi objednévatelom a prevadzkovatelom tejto stranky.

4. Reklamnymi sluzbami na Ucely tychto VOP je zverejiovanie reklamnych prvkov v medialnom priestore na portali medialnazona.sk ako aj
iné plnenia suvisiace so zverejiiovanim reklamnych prvkov na portali medialnazona.sk vzdjomne dojednané medzi prevadzkovatelom a
objedndvatelom. Reklamné sluzby su v tychto VOP oznacované aj ako reklama alebo reklamna kampan.

5. Reklamnymi prvkami su obrazové, textové, zvukové alebo audiovizudlne informdcie, ktoré priamo alebo nepriamo propaguju tovar alebo
sluzbu objednavatela alebo tretej strany. Reklamné prvky su zverejiiované v reklamnych formatoch.

Objednavka reklamy

1. Objednévatel' objednava reklamu na zaklade pisomnej objednavky dorucenej na adresu sidlaEU invest SK, s.r.o., CerniSevského 26,
851 01 Bratislava, po$tovym podnikom, faxom, kuriérskou sluzbou alebo elektronickou po$tou. Objednavka musi byt podpisand osobou
opravnenou konat v mene objednavatela, osobou, ktorej vyplyva opravnenie konat v mene objednavatela z pracovnej naplne alebo osobou
splnomocnenou objednévatelom. V pripade pochybnosti je opravneny pozadovat preukazanie plnomocenstva alebo poverenia.

2. Prevadzkovatel stranky moze navrhnit posunutie zaciatku reklamnej kampane uvedené v objedndvke, pricom o tejto skutoCnosti
bezodkladne informuje objednavatela. Ak objedndvatel s posunutim terminu kampane nesuhlasi a nedohodne sa s prevddzkovatelom
inak, k uzatvoreniu zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb neddjde.

3. Ak je objedndvatelom medialna alebo reklamnd agentura, ktord objedndva reklamné sluzby pre tretiu stranu, prevadzkovatel je opravneny
pozadovat od objednavatela preukdzanie splnomocnenia alebo zmluvy, z ktorého vyplyva opravnenie zastupovat klienta v dostatocnom
rozsahu.

4. Objednavka musi obsahovat najma:
a. oznaéenie objednavatela a prevadzkovatela vratane adresy sidla, pripadnt postovi adresu objednavatela, ak je odlisna od sidla ICO,
DIC/IC DPH

b. bankové spojenie a ¢islo U¢tu objednavatela

c. nazov reklamnej kampane a klienta, ak nim nie je objednavatel

d. konkretizaciu reklamnych formatov a ich rozmer

e. termin a rozsah zverejnenia reklamnej kampane vratane poétu zobrazeni, ak boli dohodnuté
f. pozadované smerovanie reklamnej kampane vo forme url

g. vysku zlavy a agenturnej provizie, ak boli dohodnuté

h. konkretizaciu ostatnych dojednanych sluzieb

i. datum vystavenia objedndvky a podpisy osob opravnenych konat za objednévatela

5. Riadne podpisand a doruc¢end objednavka sa na Ucely tychto VOP dalej povazuje za zmluvu o poskytnuti reklamnych sluzieb.
Prevadzkovatel na zaklade riadne uzatvorenej zmluvy rezervuje pre objednavatela medidlny priestor dojednany v zmluve. Ak objednavatel
a prevadzkovatel uzatvorili rdmcovd zmluvu o poskytovani reklamnych sluzieb, jednotlivé medidlne plany alebo iné Specifikacie



poskytovanych reklamnych sluzieb uzatvorené na zaklade ramcovej zmluvy sa na UGcely tychto VOP povazuju za zmluvu o poskytovani
reklamnych sluzieb.

6. Zmena akychkolvek nalezitosti zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb, pokial' v tychto VOP nie je vyslovne uvedené inak, je mozna len na
zaklade pisomnej dohody objedndvatela a prevadzkovatela.

Reklamné prvky

1. Objednavatel je povinny dorucit prevadzkovatelovi vSetky reklamné prvky ( grafické, technické aj textové) potrebné na poskytnutie
reklamnych sluzieb na vlastné naklady najneskér 3 (tri) pracovné dni pred datumom zaciatku reklamnej kampane, okrem reklamnych
prvkov dodavanych automaticky ( napr. prostrednictvom XML feed) na zverejnenie v reklamnych formatoch prevadzkovatela. Nosice
dorucené prevadzkovatelovi, na ktorych boli zaznamenané reklamné podklady, zostavaji u prevadzkovatela; na poziadanie a za thradu
ndkladov na dorucenie prevadzkovatel doruc¢i nosice spat objednévatelovi. Nosice, ktoré si objednévatel nevyZiadal ani do 6 mesiacov po
ukonceni zverejnenia reklamnych prvkov, ktoré boli na reklamnom nosi¢i zaznamenané, prevadzkovatel zlikviduje, a to aj bez
predchédzajiceho upozornenia. Reklamné prvky zverejnené na portdli medialnazona.sk je prevadzkovatel opravneny archivovat v
internych systémoch

2. Véetky reklamné prvky dodané objednévatelom musia spifiat pravidla pre technicku realizaciu stanovené prevadzkovatefom v Technickych
podmienkach. Ak je uzatvorena zmluva o poskytnuti reklamnych sluzieb, ktorej predmetom je poskytnutie reklamnych formatov Screen a
agresivnych nestandardnych reklamnych formatov, prevadzkovatel je opravneny vykonat predchédzajlce schvalovanie reklamnych prvkov
a ostatnych parametrov reklamnej kampane.

3. Objednévatel je opravneny poZadovat vykonanie zmeny reklamnych prvkov pocas trvania reklamnej kampane alebo zverejnenie viacerych
reklamnych prvkov v réamci jednej kampane, pricom vsetky reklamné prvky musia byt riadne a véas dorucené a spifiat aj ostatné
podmienky tychto VOP, v opatnom pripade nie je objednavatel povinny ich zverejnit.

4. Objedndvatel zodpoveda za obsahovu stranku reklamy a vyhlasuje, Ze reklamné prvky neporusuji vSeobecne zavazné pravne predpisy v
oblasti nekalej sttaze, autorskych prav a inych prav na ochranu dusevného vlastnictva, ochrany spotrebitela, reklamy ako aj inych
v§eobecne zavaznych pravnych predpisov a Eticky kddex reklamnej praxe vydany Radou pre reklamu. Objednavatel vyhlasuje, Ze reklamné
prvky uréené na zverejnenie v reklame, ktoré napiiaji pojmové znaky diela, st zamestnaneckymi dielami a objednévatel je opravneny k
nim vykondvat majetkové prava; alebo opravnenie nakladat s reklamnymi prvkami nadobudol Objednévatel na zéklade zmluvy s autorom
alebo inou osobou opravnenou vykondvat majetkové prava k nim a autor alebo ind osoba oprdvnend vykonavat majetkové prava k
reklamnym prvkom udelila objednavatelovi sthlas na udelenie sublicencie. V pripade, ak objednavatel nadobudol opravnenie nakladat s
reklamnymi podkladmi podla ustanovenia ods. tohto bodu tohto ¢lanku, sthlas na pouzitie takychto diel na zdklade zmluvy o poskytnuti
reklamnych sluzieb sa povazuje za udelenie sublicencie.

5. Objednavatel sa zavazuje kedykolvek bez zbytocného odkladu na zéklade Ziadosti prevadzkovatela preukézat svoje opravnenia na
pouzitie reklamnych prvkov v rozsahu dostacujicom na Ucel zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZzieb.

6. Objednavatel vyhlasuje, Ze jeho vyhldsenia v tomto ¢lanku VOP su pravdivé a zakladaju sa na skutoCnosti a zavazuje sa bez zbyto¢ného
odkladu poskytnit prevadzkovatelovi plnd stcinnost pri rieSeni narokov tretich stran a podla poziadavky prevadzkovatela prevziat
komunikéciou s tretou stranou; tym nie st dotknuté iné prava prevadzkovatela podla tychto VOP.

7.V pripade, ze objedndvatel dodava prevadzkovatelovi uz vyhotovené reklamné prvky na zverejnenie, nezodpoveda prevadzkovatel za vady
reklamy sposobené pouzitim tychto reklamnych prvkov.

8. Bez toho, aby to ovplyvnilo iné povinnosti objednavatela a prava prevadzkovatela podla zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb a tychto
VOP, objednavatel bezpodmienecne a neodvolatelne dava prevadzkovatel slub odSkodnenia podla ustanovenia § 725 a nasl. Obchodného
zadkonnika a zavédzuje sa prevadzkovatelovi nahradit $kodu vratane vydavkov, ktoré prevadzkovatel utrpi alebo vynalozi v dosledku
nepravdivych alebo neuplnych vyhldseni objedndvatela o reklamnych prvkoch. Na Gcely tohto ¢lanku VOP sa ustanovenie §728
Obchodného zdkonnika nepouzije. Objednavatel vyhlasuje, Ze poziadal prevadzkovatela o poskytnutie reklamnych sluzieb a zverejnenie
reklamnych prvkov, ktorych sa tyka vyhlasenie objednavatela podla bodu 4 tohto ¢lénku, pricom prevadzkovatel nebol povinny tak urobit.

9. Ak prevadzkovatel vykondva vyrobu alebo Upravu reklamnych prvkov pre objedndvatela, objednavatel zodpoveda za reklamné prvky, ktoré
dodal prevadzkovatel, v rozsahu podla bodu 4. Reklamné prvky, okrem tych, ktoré dodd objednavatel podla predchadzajucej vety, vytvara
prevadzkovatel na zaklade zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb s objednavatelom. Prevadzkovatel predlozi navrh reklamnych prvkov
objedndvatelovi na schvélenie najneskér 2 pracovné dni pred dojednanym zaciatkom reklamnej kampane, pricom objedndvatel moze
odmietnut prevzatie reklamnych prvkov, ak nie su zhotovené v silade so zmluvou o poskytnuti reklamnych sluZieb. Objednavatel sa
zavazuje dorucit ndmietky k vytvorenym reklamnym prvkom najneskor jeden pracovny deri pred dojednanym diiom zaciatku reklamnej
kampane, v opacnom pripade sa reklamné prvky povazuju za schvdlené a prevadzkovatel ich pouZzije na plnenie dohodnutych reklamnych
sluzieb.

10. Objednéavatel je opravneny pouzit reklamné prvky v plnom rozsahu dodané a vytvorené prevadzkovatelom len na Gcely reklamy na portali
medialnazona.sk; pouzitie inym spésobom, najma Sirenie alebo spristupfiovanie verejnosti alebo verejny prenos je objedndvatel opravneny
vykonat len na zaklade samostatnej licencnej alebo sublicen¢nej zmluvy s prevadzkovatelom.



11. Objednévatel je opravneny pouZit upravené reklamné prvky, ktorych Upravy vykonal prevadzkovatel na zéklade zmluvy o poskytnuti
reklamnych sluzieb. Cena za udelenie prava na pouzitie je zahrnuta v dojednanej cene za poskytnutie reklamnych sluzieb.

12. Reklamné prvky objednavatela zverejiiované automaticky v reklamnych formatoch prevadzkovatela musia spifat véetky podmienky podla
tychto VOP a aktualnych Technickych podmienok.

Prava prevadzkovatela

1. Prevadzkovatel je opréavneny nezverejnit reklamné prvky alebo ich zverejiiovanie pozastavit, z dévodov podla bodu 2 tohto ¢ldnku VOP,
kedy moze prevadzkovatel odstlpit od zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb. Prevadzkovatel zverejni reklamné prvky alebo ich
zverejnovanie obnovi akondhle pomind dévody nezverejnenia alebo pozastavenie zverejnenia. Prevadzkovatel sa zavazuje bez zbytocného
odkladu upovedomit objedndvatela pisomne, faxom, emailom ( alebo telefonicky s ndslednym upovedomenim jednou z uvedenych foriem)
0 nezverejneni alebo pozastaveni zverejnenia reklamnych prvkov a jeho dévodoch. Ak objednavatel vykona napravu vytykaného stavu po
uplynuti lehoty stanovenej na zjednanie napravy, prevadzkovatel je oprdvneny zacat reklamni kampai s primeranym omeskanim
zodpovedajicim omeskaniu objedndvatela a reklamna kampan bude koncCit v ¢ase pévodne dojednanom. Ak poskytnutie reklamnych
sluzieb po oneskorenom dodani reklamnych prvkov nie je mozné z doévodu obsadenosti medidlneho priestoru, prevadzkovatel a
objedndvatel vyvinu primerané Usilie na ndhradnu realizaciu reklamnej kampane. Ak objednavatel a prevadzkovatel nedospeju k dohode o
nahradnom rieseni, tym nie je dotknuty narok prevadzkovatela na zmluvnud pokutu.

2. Prevadzkovatel je opravneny odstupit od zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb, ak:

a.

—

—

reklamné prvky nezodpovedaju svojou kvalitou alebo obsahom tymto VOP, Technickym podmienkam alebo zmluve o poskytnuti
reklamnych sluzieb a objednavatel neodstrani vady najneskor na 3. den pred dohodnutym dfiom zaciatku poskytovania reklamnych
sluzieb;

. tretia strana uplatni ndmietky voci reklamnym prvkom, ak sa objedndvatel s ndmietkami tretej strany nevysporiada v dostatocnom

rozsahu podla uvazenia prevadzkovatela najneskér do dojednaného dna zaciatku poskytovania reklamnych sluzieb;

reklamné prvky su podla uvaZenia prevddzkovatela v rozpore so vSeobecne zavdznymi pravnymi predpismi platnymi v SR, s
Etickymi pravidlami pre reklamu vydanymi Radou pre reklamu alebo v rozpore s dobrymi mravmi a objednavatel’ neodstrani vady
najneskor na 3. den pred dohodnutym diiom zaciatku poskytovania reklamnych sluzieb;

. reklamné prvky nezodpovedaju opravnenym zaujmom prevadzkovatela, a to najmé ak priamo alebo nepriamo propaguju produkty

alebo sluzby konkuren¢né vo vztahu k produktom a sluzbam prevadzkovatela alebo k samotnému prevadzkovatelovi a objednavatel
neodstrani vady najneskér na 3. den pred dohodnutym driom zaciatku poskytovania reklamnych sluzieb;

. objednavatel je v omeskani so zaplatenim svojho splatného zavazku vratane omeskania so zaplatenim zalohovej faktury

u prislusného sudu bol podany névrh na vyhlasenie konkurzu na majetok objedndvatela alebo navrh na povolenie restrukturalizacie,
bolo prijaté rozhodnutie o likvidacii objednavatela, voci objednavatelovi sa za¢ne konkurzné alebo restrukturalizacné konanie alebo
bol nariadeny vykon rozhodnutia tykajlci sa podstatnej ¢asti majetku objedndvatela alebo majetku objednavatela;

. na majetok objedndvatela bol vyhlaseny konkurz alebo povolend restrukturalizacia alebo bol zamietnuty navrh na vyhldsenie

konkurzu pre nedostatok majetku objednavatel;

. objednéavatel je v ipadku alebo pisomne prehlasi nemoznost riadneho splnenia dihu;

. objednéavatel bol zruSeny alebo predal alebo inak nalozil s celym alebo s podstatnou ¢astou svojho majetku, alebo sa prestal v

prevaznej Casti zaoberat pévodnou ¢innostou;

. objedndvatel' splynie alebo sa zIi¢i s inym subjektom, alebo rozdeli sa, alebo prevedie celé alebo podstatni Cast svojho

obchodného imania na iny subjekt a v dobe splynutia, zlicenia, rozdelenia alebo prevodu hlavny nastupnicky alebo nadobtdajuci
subjekt neprevezme, podla zakona alebo podla zmluvy, primerane uspokojivo pre prevadzkovatela, vSetky zavazky objednavatela zo
zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb;

objedndvatel porusil niektord zo svojich povinnosti podla tychto VOP a napravu nezjednal ani v primeranej lehote stanovenej na
napravu.

3. Odstupenie od zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb je G¢inné okamihom, kedy prevadzkovatel dorucil objedndvatelovi informéciu o
tejto skuto€nosti a to pisomne alebo faxom alebo formou elektronickej posty.

4. Prevadzkovatel je opravneny nezverejnit reklamné prvky alebo ich zverejiiovanie pozastavit, z dévodu vzniku okolnosti vylu€ujlcich
zodpovednost prevadzkovatela v zmysle ustanovenia § 374 Obchodného zékonnika ako aj z dévodov porusenia povinnosti tretich oséb

(napr.

dodavatelia prevadzkovatela), a to az do ¢asu, kym pominu dévody, ktoré prevadzkovatelovi branili v zverejneni. Prevadzkovatel sa

zavazuje bez zbyto¢ného odkladu upovedomit objedndvatela pisomne, faxom, emailom (alebo telefonicky s néslednym upovedomenim
jednou z uvedenych foriem) o nezverejneni alebo pozastaveni zverejnenia reklamnych prvkov a jeho dévodoch.

Storno podmienky, odstupné a zmluvné pokuty



1. Storno podmienky: Objedndvatel je opravneny zrusit zmluvu o poskytnuti reklamnych sluZieb zaplatenim odstupného. Zmluva o poskytnuti
reklamnych sluzieb sa zruSuje doru¢enim pisomného oznamenia objedndvatela o tom, Ze vyuZiva svoje pravo odstipit od zmluvy o
poskytnuti reklamnych sluzieb a zaplati odstupné ur¢ené podla nasledujiceho bodu tohto ¢lanku VOP a zaplatenim odstupného; pre
urcenie okamihu zrusenia zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb je rozhodujlci ¢as udalosti, ktord nastane neskoér, t.j. zaplatenie
odstupného alebo dorucenie ozndmenia. Objednavatel a prevadzkovatel sa dohodli, Ze ustanovenia § 355 ods. 2 Obchodného zakonnika
sa nepouzije.

2. Suma odstupného zdvisi od okamihu, kedy objednavatel vyuzije svoje pravo zrusit zmluvu o poskytnuti reklamnych sluzieb:
a. Viac ako 30 dni pred zaciatkom reklamnej kampane 30% z ceny reklamy

b. 15 az 30 dni pred zac¢iatkom reklamnej kampane 50% z ceny reklamy
c. 8 az 14 dni pred zaciatkom reklamnej kampane 75% z ceny reklamy
d. 7 a menej dni pred zaciatkom reklamnej kampane alebo kedykolvek pocas reklamnej kampane 100% z ceny reklamy

3. Ak objednavatel nedodéa reklamné prvky na zverejnenie riadne a véas podla bodu 1 ¢lanku Il tychto VOP, objednévatel je povinny zaplatit
za poru$enie svojej povinnosti zmluvnu pokutu vo vyske ceny za reklamu dojednant v zmluve o poskytnuti reklamnych sluzieb.

4. Ak objedndvatel doda reklamné prvky oneskorene, pouzije sa postup podla ¢l. IV bod 1 tychto VOP.

5. Objednavatel' je povinny zaplatit prevadzkovatelovi zmluvnd pokutu vo vyske ceny za reklamu dojednant v dohode o poskytnuti
reklamnych sluzieb, ak:

a. reklamné prvky nezodpovedaju svojou kvalitou alebo obsahom tymto VOP, Technickym podmienkam alebo zmluve o poskytnuti
reklamnych sluzieb, st podla uvazenia Zoznamu v rozpore so v§eobecne zdvaznymi pravnymi predpismi platnymi v SR, s Etickymi
pravidlami pre reklamu vydanymi Radou pre reklamu alebo v rozpore s dobrymi mravmi a objednavatel neodstrani vady reklamnych
prvkov najneskér na 3. den pred dohodnutym diiom zaciatku poskytovania reklamnych sluzieb;

b. je v omeskani s platenim svojho splatného zdvazku o viac ako 15 dni.

6. Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je dotknuté préavo prevadzkovatela na odstipenie od zmluvy o poskytovani reklamnych sluzieb a narok na
nahradu $kody. Odstipenie od zmluvy je G¢inné okamihom, kedy prevadzkovatel dorucil objednavatelovi informaciu o tejto skutocnosti a
to pisomne, faxom alebo emailom.

Cenové a fakturaéné podmienky

1. Ceny za zverejnenie reklamy vyplyva z Cennika platného v ¢ase uzatvorenia zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb. Cenu za zverejnenie
reklamy plati objedndvatel na zaklade prevadzkovatel'om vystavenych a objedndvatelovi dorucenych faktur.

2. Pojem “Netcena” na ucely tychto VOP oznacuje cenu za reklamu podla Cennika reklamy po odratani pripadnej zlavy z ceny dojednanej
medzi prevadzkovatelom a objednavatelom.

3. Objednévatel' ma mozZnost vyberu fakturacie jednym z niZsie uvedenych sposobov:
a. mesacna fakturacia — ak Netcena na 1 mesiac je rovna alebo vyssia ako EUR a objednana reklamnd kampan je na dlhSie ¢asové
obdobie ako 3 mesiace.

b. Stvrtro¢na fakturdcia — ak Netcena na 3 mesiace je vy$sia ako EUR
c. jednorazova fakturacia — ak Netcena je rovna alebo nizsia ako EUR.
4. Spbsob fakturacie je zavdazne dojednany v zmluve o poskytnuti reklamnych sluzieb.

5. Prevadzkovatel vystavi faktiry so vSetkymi naleZitostami riadneho dariového dokladu do 15 dni po skonceni reklamnej kampane pripadne
do 15 dni po skon¢eni kalendarneho mesiaca, pokial' v zmluve o poskytnuti reklamnych sluzieb nie je dohodnuté inak.

6. Splatnost kazdej faktury je 30 dni od jej dorucenia objednavatelovi, ibaze by bola vo faktire uvedend lehota splatnosti dlhsia. V pripade, Ze
faktdra nebude riadne a véas zaplatend, je prevadzkovatel opréavneny tctovat objednavatelovi za kazdy deri omeskania Urok z omeskania
vo vyske 0,05% z dlznej sumy za kazdy aj zaCaty deri omeskania, a za tymto Uc¢elom vystavit penalizacnu faktiru. Za riadnu UGhradu sa
povazuje Uhrada obsahujlica spravne uvedené vsetky hlavné identifikatné znaky, ktoré su uvedené na faktire, a to najma variabilny
symbol, ¢islo G¢tu a Ciastku. Bez uvedenia spravneho variabilného symbolu nie je mozné platbu priradit, a teda zavdzok objednévatela
nemozno povazovat za splneny. Za v€asnu Uhradu sa povazuje thrada pripisana na Ucet prevadzkovatela najneskor v den splatnosti
uvedeny na fakture. V pripade nepripisania platenej sumy v prospech uétu prevadzkovatela je objednévatel povinny dhradu reklamovat u
subjektu, prostrednictvom ktorého thradu vykonal.

7. Prevadzkovatel je opravneny vystavit zalohovud faktiru az do vysky sumy 100% ceny za reklamu. Ak platba nebude pripisand na ucet
prevadzkovatela v deri zacatia reklamnej kampane, nie je prevadzkovatel povinny reklamnu kampari vykonat.

8. Prevadzkovatel je opravneny jednostranne zapocitat svoje splatné pohladavky voci objednavatelovi s pohladavkami objednévatela voci
prevadzkovatelovi. Objedndvatel nie je opravneny jednostranne zapocitat svoje pohladavky s pohladavkami prevadzkovatela, pokial' sa



pisomne nedohodol s prevadzkovatelom inak.

Reklamaéné podmienky

1.

Ak prevadzkovatel neposkytol reklamné sluzby v rozsahu a spésobom podla platnej zmluvy o poskytnuti reklamnych sluzieb ako aj v
pripade nefunkénosti sluzieb prevadzkovatela v trvani viac ako 6 hodin za den, ktoré sa tykaju prebiehajicej reklamnej kampane
objednavatela, je objednavatel opravneny pozadovat primerant zl'avu z ceny reklamy alebo poskytnutie ndhradného pinenia. Objednavatel
je povinny uplatnit si reklaméaciu do 14 dni od ukoncenia reklamnej kampane, v ktorej sa vada vyskytla.

. Vadou reklamy nie je zobrazovanie reklamy vyluéne v ¢asovom intervale, v ktorom je reklama automaticky zobrazovand reklamnym

systémom podla zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb.

. Za vadu reklamy na strane prevadzkovatela sa nepovazuju vykyvy v navstevnosti internetového portalu medialnazona.sk, ak bude spineny

rozsah reklamy podla dohody o poskytnuti reklamy.

. Zl'ava z ceny sa uplatriuje formou dobropisu.

. Namietky voci vystavenym faktdram je povinny objednavatel pisomne uplatnit u Zoznamu do 7 kalendarnych dni po doruceni faktdry, inak

sa na namietku neprihliada. Namietka nespdsobuje prerusenie alebo spocivanie plynutia lehoty splatnosti, ibaze je takato namietka
uznana pred uplynutim lehoty splatnosti prevadzkovatelom.

Ochrana osobnych udajov

1.

5.

6.

Pouzivatel' poskytuje prevadzkovatelovi osobné udaje podla zdkona ¢. 122/2013 Z.z. o ochrane osobnych Udajov a 0 zmene a doplneni
niektorych predpisov, za i¢elom poskytovania sluzieb na portdli medialnazona.sk dobrovolne a suhlasi s tym, aby prevadzkovatel tieto
Udaje spracoval a nakladal s nimi v sulade s ust. tohto zakona.

. PouZivatel poskytuje svoje osobné Udaje dobrovolne a je si vedomy toho, Ze jeho osobné UGdaje méZu byt v suvislosti so sluzbami

poskytovanymi na serveroch spristupnené tretim osobam.

. Prevadzkovatel je opravneny odtajnit (pokial je to z technického hladiska mozné) Udaje pouZivatela portélu, ak to bude nevyhnutné z

hladiska dodrzania zdkona alebo v radmci sudnych sporov ¢&i spravnych konani vedenych s prevadzkovatelom, alebo proti
prevadzkovatelovi, aby boli chranené ¢i branené prava prevadzkovatela alebo prevadzkovatelov prepojenych portélov, alebo za danych
podmienok bola chranend osobna bezpecnost pouzivatelov produktov prevadzkovatela, poskytovanych v ramci tohto portalu, alebo tretich
osob.

.Udaje o pouzivateloch portdlu medialanazona.sk pouzije prevadzkovatel iba v medziach zdkona o ochrane osobnych Udajov.

Prevéadzkovatel' uchovéva len meno a priezvisko, e-mailovi adresu a telefénne &islo pouzivatela, nazov spoloénosti, ICO a adresu, ktoré
objedndvatel poskytol prevadzkovatelovi v stvislosti s poskytovanim reklamnych sluzieb.

Pouzivanim sluZieb portalu, pouzivatel sthlasi so spracovanim, zhromazdovanim a pouzivanim tychto informacii.

Prevadzkovatel nenesie zodpovednost za zneuZzitie Udajov uverejnenych pri ponukach inzerentov tretim strandm.

Zavereéné ustanovenia

1.

Tieto VOP ako aj vsetky pravne vztahy s nimi suvisiace a z nich vyplyvajlce, sa riadi pradvnymi predpismi SR a to najma zakonom ¢.
513/1991 Zb. Obchodny z&konnik v zneni neskorsich predpisov. Rozhodné pravo pre zmluvu o poskytnuti reklamnych sluzieb je hmotné aj
procesné pravo SR.

. Tieto VSeobecné obchodné podmienky st neoddelitelnou sucastou zmluvy o poskytnuti reklamnych sluZieb uzatvorenej medzi

prevadzkovatelom a objedndvatelom.

. Prevadzkovatel je opravneny tieto VSeobecné obchodné podmienky jednostranne menit, pricom pre platne uzatvoreny zmluvny vztah

medzi prevadzkovatelom a objednavatelom su zavazné aktualne VOP.

.V zmysle ustanovenia § 273 ods. 1 zdkona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorsich predpisov, odchylné dojednania v

zmluve o poskytnuti reklamnych sluZieb a v rédmcovej zmluve uzatvorenej medzi prevadzkovatelom a objednavatelom maju prednost pred
ustanoveniami tychto VOP.

. Sucastou zmluvy uzatvorenej medzi objednavatelom a prevadzkovatelom je Cennik kataldgovej reklamy a Cennik bannerovej reklamy

zverejneny na stranke medialnazona.sk. Prevadzkovatel je opravneny Cennik jednostranne menit a aktualizovat.

. Tieto VSeobecné obchodné podmienky poskytovania reklamnych sluzieb su platné od 31. 3. 2016.

Obchodné a zmluvné podmienky na stiahnutie vo forméte PDF.



